
Berlin, 01. Februar 2024. Profifußballer Mario Götze und die Berliner Food Brand KoRo krönen 

ihre Zusammenarbeit in diesem Jahr mit einem gemeinsamen Produkt. Die Bio-Pistazien-

schnitte ist eine vegane Waffelschnitte mit Pistazienfüllung und 45 % Pistazienanteil. KoRo 

bietet den außergewöhnlichen Snack ab Anfang Februar bei Einzelhandelspartnern wie dm, 

Rossmann und Rewe sowie über den eigenen Shop (koro.com) an. 

2022 entschied sich Mario Götze in die erfolgreiche Omnichannel-Lebensmittelmarke KoRo 

zu investieren: „Ich interessiere mich sehr für die Themen Gesundheit und Ernährung, natürlich 

auch aufgrund meines Berufs als Sportler. Daher hat mich das umfassende und qualitativ 

sehr hochwertige Sortiment von KoRo 2022 überzeugt, in das Unternehmen zu investieren. 

Ich war bereits vor meinem Einstieg als Investor Kunde bei KoRo und konnte daher einiges an 

Feedback sammeln, was sehr hilfreich für die gemeinsame Produktentwicklung war.“ 

Um den perfekten Geschmack zu finden, feilten Götze und KoRo in mehreren Feedbackrun-

den am idealen Pistazienanteil. Dabei war die Verwendung von qualitativ hochwertigen 

Pistazien und Zutaten in Bio-Qualität beiden Seiten besonders wichtig.

„Mit Mario haben wir nicht nur ein prominentes Gesicht für die Bewerbung unseres neuen 

Snacks gefunden, sondern auch einen echten Feinschmecker, der sich für die Produktentwick-

lung interessiert. Bei KoRo launchen wir kein Produkt, ehe es nicht perfekt ist. Diesen perfek-

tionistischen Anspruch teilen wir mit Mario und dafür schätzen unsere Kund:innen KoRo. Wir 

freuen uns sehr, Mario an Bord zu haben und sind gespannt auf viele weitere Projekte“, so 

KoRo CEO Piran Asci. 

Pistazien in Perfektion: 

KoRo und Mario Götze machen’s möglich

Dieser Snack kickt anders – 
KoRo und Mario Götze launchen 
gemeinsames Produkt

https://www.korodrogerie.de/en/?locationRedirect=1


KoRo wächst zur Omnichannel Brand

Mit der Listung der Bio-Pistazienschnitte bei fast 5.000 

POS will KoRo unter anderem seine Expansion im Einzel-

handel weiter vorantreiben. Aktuell sind Produkte der 

Marke in rund 9.000 POS deutschlandweit gelistet. Somit 

entwickelt sich KoRo vom reinen Onlineshop zu einer Om-

nichannel-Marke, die auf dem Weg in den Massenmarkt 

ist. Damit hat sich Götzes Vertrauen in das Wachstum von 

KoRo bestätigt: „Ich investiere seit rund 3 Jahren in Start-

ups und habe so verschiedene Unternehmen in unter-

schiedlichen Phasen kennengelernt. Als ich Business Angel 

von KoRo wurde, war das Unternehmen gerade auf dem 

Weg, seine Bekanntheit im Massenmarkt auszubauen. 

Das heißt zum einen, neue Zielgruppen zu erreichen und 

zum anderen, das Angebot kontinuierlich zu erweitern. 

Letzteres haben wir jetzt mit einem Kooperationsprodukt 

gemeinsam umgesetzt.“

Hier geht’s zum Bildmaterial. 

Über KoRo

KoRo wurde mit dem Ziel gegründet, durch das Überspringen von Handelsstufen, effiziente 

Prozessabläufe und Großpackungen in schlichtem Design, hochwertige Lebensmittel zu 

fairen Preisen für alle zugänglich zu machen. Heute hebt sich KoRo vor allem durch die ef-

fizienten Großpackungen, außergewöhnliche Nussmuse, ein breites Snack-Sortiment und 

viele einzigartige Food-Produkte von Wettbewerbern ab.

KoRo wurde 2014 in Berlin gegründet und von Constantinos Calios und Piran Asci aufgebaut; 

seit 2020 ergänzt Florian Schwenkert die Geschäftsführung. KoRo beschäftigt inzwischen 

rund 300 Mitarbeitende. Die Produkte werden im eigenen Onlineshop unter www.koro.com 

sowie im stationären und Online-Handel verkauft.
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